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Préambule
Ce document est le gardien de l’identité graphique 
et stratégique de la Flow Vélo. Il est l’outil de réfé-
rence pour véhiculer une image forte et cohérente. 
De la mission de la marque à ses valeurs, en pas-
sant par le ton et la palette de couleurs, retrouvez 
tous les parti-pris et conseils pour une utilisation et 
une valorisation optimale de la nouvelle charte et 
ses applications. 

La Flow Vélo est une marque partagée et déposée le 14/04/2017 
à l’Institut National de la Propriété Intellectuelle (INPI). Elle ap-
partient à tous les territoires que l’itinéraire traverse ; Atlantique, 
Charente et Charente Maritime, Dordogne et Périgord. A ce titre, 
les différentes règles présentées dans ce document sont à respecter 
pour toute utilisation et promotion de la marque Flow Vélo. 
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Avec ses multiples
micro-expériences à vivre,

la Flow Vélo est unique ! 

Ouverte à toutes les envies et à 
tous les publics, tout le monde 

peut s’y retrouver… en toute 
liberté ! En plus d’offrir une 

grande diversité de paysages et 
de lieux spécifiques, l’itinéraire 

promet une vraie aventure 
humaine, accessible et forte en 

émotions. 

Bienvenue
sur la Flow Vélo ! 

La Marque Flow Vélo

La Flow Vélo
trace sa route

jusque Sarlat !

En 2023,direction la Dordogne-Périgord ! En réponse aux demandes 
des cyclistes de l’itinéraire en quête de nouvelles découvertes, les 
Départements de la Charente, de la Charente-Maritime et de la 
Dordogne ont choisi de prolonger l’itinéraire jusqu’à Sarlat. Une belle 
occasion de savourer d’autres expériences, des plus gourmandes aux 
plus dépaysantes !  Charentes Dordogne Périgord



Les Valeurs de la marque 
Les Valeurs de la marque 
Les Valeurs de la marque 
Les Valeurs de la marque 

La Liberté 
La Flow Vélo se vit au rythme de ses 
envies. On y prend le temps de s’y 
arrêter et d’y découvrir la richesse des 
territoires traversés. 

L’Authenticité 
La Flow Vélo offre une belle échap-
pée dans un environnement naturel et 
préservé, dédié aux plaisirs simples 
et vrais. 

La Facilité 
La Flow Vélo est accessible à tous 
types de cyclotouristes, à faire en 
solo, entre amis ou en famille, du plus 
novice au plus averti. 

Le Plaisir 
La Flow Vélo offre mille et une occa-
sions de faire des découvertes et de se 
détendre, tout simplement. 

La Marque Flow Vélo
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La Marque Flow Vélo

5

La Vision
la philosophie de la marque,
le regard qu’elle porte sur le monde.

La Flow Vélo est la réponse aux 
envies de slow tourisme
et de bienfaits durables.
On s’y retrouve pour
faire le plein de naturalité et 
d’authenticité. Un tourisme qui fait 
du bien aux cyclotouristes comme 
aux territoires.   



La Promesse
Ce à quoi elle s’engage envers ses publics et qui en fait
sa particularité.

La Flow Vélo est la promesse 
d’une expérience d’itinérance 
unique, que chacun peut 
vivre à son rythme. Elle 
est tellement accessible et 
diversifiée qu’elle s’adapte à 
de multiples profils et envies. 
Les spécificités des territoires 
traversés offrent la garantie 
d’un dépaysement et un trésor 
de découvertes.

La Marque Flow Vélo
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1. Comme un air
d’autrefois 
Des Grottes de Lascaux en Dordogne au 
Musée de la BD à Angoulême, on voyage 
à travers le temps... au gré des territoires 
traversés.  

2. La nature
donne le ton 
Un patrimoine naturel varié et spécifique,
qui invite à prendre le temps de se détendre, 
au bord d’un lac ou sous un pont de bois. 

Le positionnement
Ce à quoi la marque s’engage envers ses publics et qui en fait sa particularité.

La Marque Flow Vélo
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3. Une valse
gourmande
Huitres, cognac, truffes, vin...
on savoure la richesse des différents patri-
moines et on s’accorde des pauses vraiment 
gourmandes.

La Marque Flow Vélo

Le positionnement
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5. le chant
des artisans
On met le pied à terre pour aller à la 
découverte de multiples savoir-faire, des 
métiers ancestraux ou originaux. 

Charentes Dordogne Périgord



La signature
• Référence au rythme, à la 
 connotation musicale du Flow 
• Idée de s’approprier la Flow 
 Vélo comme on le souhaite 
• Évocation de liberté,  
 spontanéité et accessibilité
• Créer l’envie, l’enthousiasme et 
 le plaisir de rouler
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l’univers
sémantique ...

On ouvre le bal 
La saison donne le ton
Un festival de découvertes
Le morceau de l'été

" ...Le vent nous portera "
" ...tout le bonheur du monde ! "
" ...à bycicleeette "
" ...Y a de la joie ! " 

Guide de marque

... en titres
Des prises de paroles qui sonnent 
comme des chansons, qui invitent 

à entrer dans le rythme et dans 
l’ambiance de la Flow Vélo

... en accroche
Des extraits de chansons 

populaires et entrainantes pour 
offrir une couleur sonore et 
dynamique à la Flow Vélo
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Le logo
le logo s'utilise exclusivement
en blanc sur fond de couleur,
les marges de protection correspondent
à la largeur et à la hauteur du " w " de Flow 

L’Univers Graphique
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Roulez comme ça vous c
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La gamme colorée de la Flow Vélo se veut 
fraîche et printanière. Elle se base sur un 
trio de couleurs douces "Bleu, Vert, Jaune" 
évocatrices de l'évasion, de la nature, et de 
la simplicité. Elles trouveront toutes 3 leur 
équivalences plus lumineuses si le besoin de 
fait sentir. À cette gamme s'associe un autre 
trio plus sobre "Beige, Blanc, Noir" qui 
donne à la marque son côté plus statutaire 
et contemporain.

Les couleurs

L’Univers Graphique

Blues

RVB - 123 203 221 
CMJN - 53 0 14 0
HEX - #7bcbdd

Jazz

RVB - 131 208 245
CMJN - 55 0 0 0
HEX - #83d0f5

Folk

RVB - 123 215 145 
CMJN - 54 0 56 0
HEX - #7bd791

Country

RVB - 170 210 154
CMJN - 40 0 50 0
HEX - #aad29a

Rock

RVB - 0 0 0
CMJN - 0 0 0 100
HEX - #000000

Pop

RVB - 229 206 65 
CMJN - 13 13 0 82
HEX - #e5ce41

Hip Hop

RVB - 255 223 67
CMJN - 10 0 80 0
HEX - #ffdf43

Slow

RVB - 240 237 230 
CMJN - 7 6 11 0
HEX - #f0ede6

Classique

RVB - 255 255 255
CMJN - 0 0 0 0
HEX - #ffffff
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Les typos
ABCDEFGHI
JKLMNOPQR
STUVWXYZ
abcdefghijklm
nopqrstuvwxyz
0123456789
> ? ! . , :@&+

ABCDEFGHI
JKLMNOPQR
STUVWXYZ
abcdefghijklmn
opqrstuvwxyz
0123456789
> ? ! . , :@&+
Futura PT offre un design moderne, 
une grande lisibilité, une polyvalence 
adaptée à tous les supports, une va-
riété de styles, une réputation solide et 
une esthétique géométrique élégante.

Roulez comme
ça vous chante !

ABCDEFGHI
JKLMNOPQR
STUVWXYZ
abcdefghijklmn
opqrstuvwxyz
0123456789
> ? ! . , :@&+

Futura PT offre un design mo-
derne, une grande lisibilité, 
une polyvalence adaptée à 
tous les supports

Pour les titres 
Bree Bold Oblique

Pour les body 
Futura PT Book Futura PT Bold

L’Univers Graphique
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L'icono
L’Univers Graphique
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Du vélo, "OUI" mais avant tout
"DES MOMENTS DE VIE",
des expériences qui nous ressourcent, nous 
rassemblent, et nous apportent tout ce que 
le slow tourisme a de bon à nous offrir ! 



27

Les affiches
génériques

Les applications
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Les affiches
thématiques

Les applications
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Les applications
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Les affiches
thématiques



Facebook

Les applications
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Instagram
les stories

Les applications
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Instagram
les posts

Les applications
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Éditions

Les applications
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Éditions

Les applications

22



Éditions

Les applications
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Goodies

Les applications
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Signalétique

Les applications
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Bureautique

Les applications

26



Votre contact
Carole RICHARD‑LEPAROUX
Chargée de communication
05 54 67 12 95
06 60 76 91 97
c.richardleparoux@charentestourisme.com


